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РОССИЙСКАЯ  ФЕДЕРАЦИЯ

ИРКУТСКАЯ  ОБЛАСТЬ

Нижнеудинское муниципальное образование

АДМИНИСТРАЦИЯ
ПОСТАНОВЛЕНИЕ

От    11  сентября 2013 г                          №  1026
О внесении изменений в постановление 

администрации Нижнеудинского муниципального

образования  от 23 сентября 2011 года № 849

«Об утверждении долгосрочной целевой программы

«Развитие потребительского рынка и сферы услуг

Нижнеудинского муниципального образования  

на 2012-2015 годы»   

В связи с подготовкой проекта бюджета Нижнеудинского муниципального образования на 2014 год и плановый период 2015-2016 годов,     руководствуясь статьями 6, 23, 38 Устава Нижнеудинского муниципального образования, администрация Нижнеудинского муниципального образования, 
п о с т а н о в л я е т:

Внести в постановление администрации Нижнеудинского муниципального образования от 23 сентября 2011 года № 849 «Об утверждении долгосрочной целевой программы «Развитие потребительского рынка и сферы услуг Нижнеудинского муниципального образования на 2012- 2015 годы»  следующие изменения:

1.Индивидуализированный заголовок    постановления администрации Нижнеудинского муниципального образования    от 23 сентября 2011 года  № 849 «Об утверждении долгосрочной целевой программы «Развитие  потребительского рынка и сферы услуг Нижнеудинского муниципального образования на 2012-2015 годы» изложить в  следующей редакции:
«Об утверждении долгосрочной целевой программы «Развитие потребительского рынка и сферы услуг Нижнеудинского муниципального образования на 2012-2016 годы».

2. Приложение №1 к постановлению  от 23 сентября 2011 года № 849 изложить в новой редакции согласно приложения.
Настоящее постановление подлежит официальному опубликованию в Вестнике Нижнеудинского муниципального образования и на официальном сайте Нижнеудинского муниципального образования.
Глава Нижнеудинского

муниципального образования     
      

                          А.В.Путов 

	                                                                                                               
	ПРИЛОЖЕНИЕ
к постановлению 
администрации  Нижнеудинского муниципального образования    
 от 11 сентября  2013 года  № 1026
ПРИЛОЖЕНИЕ № 1
к постановлению 

администрации  Нижнеудинского

	
	муниципального образования
от   23   сентября   2011 года  №849



ЦЕЛЕВАЯ ПРОГРАММА

«РАЗВИТИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА И СФЕРЫ УСЛУГ

НИЖНЕУДИНСКОГО МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ 

НА 2012 - 2016  ГОДЫ»

Раздел I. ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ

	Наименование программы
	Целевая программа «Развитие потребительского рынка и сферы услуг Нижнеудинского муниципального образования на 2012 – 2016 годы»

	Основание для разработки программы (наименование, номер и дата правового акта)
	Федеральный закон от 28.12.2009 г. № 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации», проект Стратегии развития торговли в Российской Федерации на 2010 – 2016 годы и на период до 2020 года.

   Закон  Иркутской области от 24.12.2010г. № 137-ОЗ «О порядке разработки программ развития торговли в Иркутской области»,  

письмо руководителя службы потребительского рынка и лицензирования Иркутской области от 01.11.2010г. № 83-37-1484/10 «Нормативы минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов по Иркутской области».



	Муниципальный заказчик программы

Разработчик

Программы
	Отдел потребительского рынка товаров и услуг администрации Нижнеудинского муниципального образования.

	Цели и задачи программы
	  Повышение социально-экономической эффективности потребительского рынка и сферы услуг, создание условий для наиболее полного удовлетворения спроса населения на качественные товары и услуги.

      Развитие инфраструктуры и оптимальное размещение объектов потребительского рынка и сферы услуг.

     Развитие конкуренции.

     Повышение качества и конкурентоспособности производимых и реализуемых товаров и услуг.

     Развитие кадрового потенциала организаций потребительского рынка и сферы услуг.

	Сроки и этапы реализации программы
	2012 – 2016 годы.

	Объемы и источники финансирования
	Финансирование мероприятий Программы планируется осуществлять за счет средств местного бюджета Нижнеудинского муниципального образования и внебюджетных источников.

Объем средств местного бюджета Нижнеудинского муниципального образования, необходимых для финансирования Программы, составляет   285 000 рублей, в том числе:

- в 2012 году – 30 000 рублей;

- в 2013 году – 60 000 рублей;

- в 2014 году – 65 000 рублей;

- в 2015 году – 65 000 рублей
- в 2016 году – 65 000 рублей

	Ожидаемые конечные результаты реализации Программы и показатели социальной и бюджетной эффективности.
	Реализация мероприятий Программы обеспечит:

- ежегодный рост товарооборота в сфере розничной торговли на 1 – 4 %,  в сфере общественного питания – на 1 – 5 %, объемов платных услуг на 1-5%; 

- обеспечение к 2016 году населения Нижнеудинского муниципального образования на 1000 жителей: торговыми площадями 896 кв.м. при утвержденном службой потребительского рынка и лицензирования Иркутской области нормативе 335 кв.м.,   посадочными местами в организациях общественного питания в общедоступной сети – 40 единиц.

- повышение доли областных и местных производителей в объеме продаж до 40%;

- повышение качества производимых и реализуемых товаров и услуг.

     Социальная и бюджетная эффективность Программы выражается в:

- обеспечении создания за 2012 – 2016 годы 100 рабочих мест за счет строительства новых объектов потребительского рынка и сферы услуг;

- повышении к 2016 году уровня средней заработной платы работников сферы услуг;

- внедрении в организациях потребительского рынка прогрессивных методов продажи и новых видов услуг, повышении качества жизни населения путем повышения качества оказываемых услуг розничной торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения;

- повышении уровня знаний населения о защите своих прав (уменьшении количества обращений граждан о защите прав потребителя;

- снижении стоимости основных видов продовольственных товаров путем сокращения звеньев товародвижения.  


РАЗДЕЛ II. СОДЕРЖАНИЕ ПРОБЛЕМЫ И ОБОСНОВАНИЕ

НЕОБХОДИМОСТИ ЕЕ РЕШЕНИЯ

1. Обоснование соответствия решаемой проблемы и целей Программы приоритетным целям и задачам социально-экономического развития Нижнеудинского муниципального образования.


В соответствии с Концепцией долгосрочного социально-экономического развития Российской Федерации на период до 2020 года одним из главных направлений перехода к инновационному социально-ориентированному типу экономического развития страны является создание условий для улучшения качества жизни российских граждан, в том числе за счет развития инфраструктуры товарных рынков, создания конкурентной среды, формирования системы мониторинга проблемных товарных рынков, обеспечения качества и безопасности товаров, услуг.


На территории Нижнеудинского муниципального образования также приоритетами социально-экономического развития являются обеспечение комфортных условий проживания населения, рост уровня и качества жизни. Потребительский рынок является своего рода индикатором происходящих в экономике социальных и экономических проблем, так как на долю потребительских расходов, включая услуги, приходится около 75% всех денежных расходов населения.

            2. Обоснование целесообразности решения проблемы.


Потребительский рынок находится в непосредственной зависимости от других рынков, влияет на денежные доходы, платежеспособность населения, регулирует товарно-денежные отношения, способствует развитию конкурентоспособности отечественных товаров и всего рыночного механизма. Потребительский рынок играет важную роль в решении социальных проблем, обеспечивая создание дополнительных рабочих мест, рост занятости экономически активного населения и повышение  благосостояния нации.


Поэтому проблеме эффективного развития потребительского рынка его регулированию должно отводиться одно их главнейших мест.


Разработка программы и системы мер по развитию потребительского рынка позволит органам управления осуществлять единую экономическую политику в преобразовании рыночной инфраструктуры, обеспечить комплексный подход к развитию всех элементов потребительского рынка, а также эффективное взаимодействие и согласование экономических интересов хозяйствующих субъектов, участвующих в формировании и развитии потребительского рынка.

            3. Характеристика потребительского рынка.

   Потребительский рынок Нижнеудинского муниципального образования обеспечивает сферу конечного потребления товаров и услуг местных  жителей .

Инфраструктура потребительского рынка Нижнеудинского муниципального образования насчитывает 565 предприятия, в том числе:  357 предприятий розничной торговли, 44 предприятия общественного питания,  139 предприятий бытового обслуживания, 7 автозаправочных станций, 18 аптек и аптечных пунктов.  На предприятиях потребительского рынка работает 18,9 % от численности занятого населения Нижнеудинска, что составляет 3400 человек.

Общий годовой объем оборота потребительского рынка в 2012 году составил 1833,8 млн. рублей (в том числе: розничной торговли составил 1млрд.766 млн. руб., общественного питания 62,8 млн.руб., объем бытовых услуг 5 млн. руб.). 

Основу рыночной инфраструктуры сферы потребительского рынка составляет средний и малый бизнес. 

Сфера торговли, оказания услуг питания и бытового обслуживания населения играет значительную роль в создании комфортных условий для жизни, работы и отдыха жителей и гостей города.

Розничная торговля.

В  Нижнеудинске  по состоянию на 1 декабря   2012г. действуют 357 предприятия розничной торговли.  
     Потребительский рынок продовольственных товаров   находится в устойчивом состоянии, в значительной мере он формировался ресурсами за счет ввозимых товаров, а также предлагаются жителям города товары местных производителей: хлебобулочные и кондитерские изделия, колбасные изделия, рыботовары, пиво, напитки. 

     На рынке услуг  торговли активно работают  крупные сетевые компании .

      В  обеспеченности  населения города торговой  площадью  наблюдается  динамика превышения норматива  и на 1 декабря  2012 года  данный показатель фактически равен  896 кв.м. на 1 тысячу жителей или 267% к  нормативу, утвержденному  службой потребительского рынка и лицензирования Иркутской области - 335 кв.м на тысячу жителей Нижнеудинского муниципального образования.

         По данным территориального органа Федеральной службы государственной статистики оборот  розничной торговли по всем каналам реализации  за  2012 г. составил  1млр.766 млн рублей. Индекс физического объема  товарооборота в сопоставимых ценах к аналогичному периоду 2011 года -  96,4 % . В сложившихся экономических условиях произошло снижение реальных денежных  доходов населения , это привело к уменьшению стоимости одной покупки и  снижению оборота потребительского рынка. При этом сохраняются высокие  товарные запасы, что отражает уровень товарной насыщенности и соответствие  платежеспособному спросу населения.     В структуре оборота розничной торговли удельный вес продовольственных товаров составил 43,5%, непродовольственных товаров – 56,5% 
Общественное питание.


Общественное питание в городе представляют    44 предприятия. Из них 40 предприятий общедоступной сети на 1439 посадочных места. На 1 тысячу жителей приходится 40 посадочных места, при общесоюзном нормативе 40 посадочных мест.

      За  2012 год торговый оборот  в предприятиях общественного питания составил 62,8 млн. рублей, индекс роста к 2011г. – 98 %.

Нестабильная экономическая ситуация 2009 года внесла  значительные изменения в потребительское поведение населения. Так,  произошел отток потребителей из более дорогих сегментов в сегменты дешевой, демократичной кухни. Данная тенденция способствует работе предпринимателей над открытием  кафе, специализированных заведений, доступных по цене.      Основной   тенденцией  в развитии  общественного питания в городе в настоящее время является открытие предприятий быстрого питания  эконом-класса.
Бытовые услуги.


      Предоставлением бытовых услуг населению   занимаются 139 стационарных мастерских, ателье, цехов. За  2012 год сеть предприятий выросла на 8 единиц. Оказываются  разнообразные услуг: пошив и ремонт  одежды, парикмахерские услуги, ремонт бытовой техники, авторемонт, услуги фотоателье, ритуальные услуги, секретарские услуги, услуги ломбарда,  и др. Недостаточно развивается сеть предприятий по предоставлению  услуг проката.
   За   2012 год платных бытовых  услуг населению города оказано на сумму 5 млн.р., индекс роста  96 % к  2011 году.  

4. Проблемы развития отрасли.

           Объемы реализации, ассортимент товаров, стабильность и их качество в розничной сети напрямую зависят от состояния оптового звена торговли .

           В настоящее время обеспечение продовольственными и промышленными товарами  осуществляется, в основном, через оптовые склады Иркутска и Красноярска.  

           Обеспечение ценовой доступности товаров и услуг для всех социальных групп населения является одной из главных социальных задач развития потребительского рынка Нижнеудинска в среднесрочной перспективе.

           Структура потребительского рынка Нижнеудинска должна отвечать сложившейся структуре расходов и обеспечивать малообеспеченному населению возможность приобретать необходимый для нормальной жизнедеятельности набор товаров и услуг.

В настоящее время предприятиями, реализующими продукцию по относительно низким ценам, являются мелкооптовые магазины . Возникает вопрос сохранения социально значимых видов услуг, не представляющих коммерческого интереса для предпринимателей. Особенно остро эта структурная проблема проявляется на рынке бытовых услуг и услуг общественного питания. Кроме того, население с доходами ниже прожиточного минимума нуждается в дополнительной поддержке, поскольку предлагаемый  уровень цен не обеспечивает ему потребление на уровне стандартов потребительской корзины.

Требует решения задача повышения качества и безопасности потребительских товаров и услуг. 

   Пути решения этих вопросов отражены при формулировании целей и задач Программы.

Раздел III. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ПРОГРАММЫ

Основными целями Программы являются:

- повышение социально-экономической эффективности функционирования потребительского рынка и формирование конкурентной среды на территории Нижнеудинского муниципального образования; 

- обеспечение доступности качественных и безопасных товаров, услуг питания и бытовых услуг для жителей и гостей Нижнеудинского муниципального образования. 

Для достижения этих целей необходимо комплексное, системное и целенаправленное решение следующих основных задач:

1. Формирование современной инфраструктуры потребительского рынка и повышение территориальной доступности товаров и услуг для населения  Нижнеудинского муниципального образования: 

проведение мониторинга обеспеченности населения площадью торговых объектов, услугами общественного питания и бытового обслуживания с выявлением проблемных зон;

упорядочение размещений нестационарных объектов потребительского рынка;

открытие, реконструкция и модернизация предприятий торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения ;

 стимулирование развития торговли в окраине Нижнеудинского муниципального образования ;

2. Повышение экономической доступности товаров для населения :


- проведение мониторинга цен на социально значимые товары и услуги;


- разработка комплекса мер по усилению социальной направленности развития потребительского рынка;


- проведение ярмарок с привлечением  производителей сельскохозяйственной продукции,  фермеров, садоводов-огородников.


3. Оптимизация системы товароснабжения:


- формирование и развитие сети фирменных магазинов сельскохозяйственных и промышленных предприятий ;


- развитие новых элементов инфраструктуры оптового продовольственного рынка;


- разработка и реализация мер по поддержке областных и местных производителей.


4. Формирование конкурентной среды на потребительском рынке:

- организация и проведение конкурсов на лучшее предприятие местной промышленности ;

- организация и проведение конкурсов на лучшее предприятие торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения;

- стимулирование деловой активности субъектов к участию в областных ярмарках, выставках товаров и услуг;

- проведение дней национальной кухни, конкурсов кулинарного мастерства и сервиса;

- мониторинг конкурентной ситуации на потребительском рынке.



5. Повышение качества и безопасности  товаров и оказываемых услуг, совершенствование защиты прав потребителей:

- проведение мониторинга качества товаров и услуг , реализуемых на территории Нижнеудинского муниципального образования; 

- реализация информационной политики государства в области повышения степени информированности потребителей о качестве и характеристиках товаров и услугах;

- внедрение добровольной сертификации предприятий потребительского рынка;

- совершенствование кадровой подготовки персонала для отрасли;

- совершенствование защиты прав потребителей.

Осуществление программных целей предлагается обеспечить проведением комплекса мероприятий (приложение N 1 к программе), объединенных в разделы в соответствии с задачами настоящей Программы.


Раздел IV. ПЕРЕЧЕНЬ ПРОГРАММНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ

Реализация Программы предусматривает выполнение конкретных мероприятий, скоординированных по времени, ресурсам и исполнителям:

1. Совершенствование государственной координации  в сфере потребительского рынка и услуг:

проведение мониторинга наличия в продаже в организациях розничной торговли продукции товаропроизводителей, осуществляющих деятельность на территории Нижнеудинска;

проведение ежегодного анализа обеспеченности населения торговыми площадями, посадочными местами в организациях общественного питания и рабочими местами в организациях бытового обслуживания населения;

информирование  населения по вопросам защиты прав потребителей;

изучение передового опыта работы органов исполнительной власти и организаций сферы потребительского рынка в регионах Иркутской области;

формирование и ведение реестра организаций и объектов торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения  Нижнеудинского муниципального образования ;

организация информационно-аналитического наблюдения за состоянием рынка товаров и услуг на территориях муниципального  образования;

2. Развитие инфраструктуры и оптимальное размещение объектов потребительского рынка и сферы услуг.

2.1. Розничная торговля:

открытие новых, реконструкция и модернизация объектов розничной торговли;

развитие инфраструктуры сферы оптовой торговли.

2.2. Сфера общественного питания:

открытие новых, реконструкция и модернизация объектов общественного питания в общедоступной сети.

2.3. Сфера бытовых услуг:

 открытие новых, реконструкция и модернизация объектов бытового обслуживания населения;

оказание организациям и индивидуальным предпринимателям консультативной и методологической помощи по вопросам развития сферы потребительского рынка и услуг (строительство и ввод в действие новых объектов сферы потребительского рынка и услуг, составление бизнес-проектов и т.д.);

3. Развитие конкуренции:

организация и проведение круглых столов, совещаний, конференций  по проблемам развития потребительского рынка и сферы услуг;

организация мониторингов и обследований организаций и объектов торговли, общественного питания, бытового обслуживания населения Нижнеудинского муниципального образования ;

организация и проведение выставок, ярмарок товаров и услуг товаропроизводителей Нижнеудинска;

организация и проведение ярмарок сельскохозяйственной продукции;

размещение в средствах массовой информации и сети Интернет информации о состоянии и перспективах развития потребительского рынка и сферы услуг;

организация информационно-просветительской деятельности в области защиты прав потребителей посредством печати, на радио, телевидении, в сети Интернет;

взаимодействие с регионами области с целью обмена опытом работы;

организация участия представителей организаций потребительского рынка и сферы услуг в мероприятиях, направленных на профориентирование выпускников общеобразовательных учреждений;

создание условий для расширения возможностей товаропроизводителей Нижнеудинска и Иркутской области по реализации продовольственных товаров и сельскохозяйственной продукции в организациях розничной торговли;

4. Повышение качества и конкурентоспособности производимых и реализуемых товаров и услуг:

проведение добровольной сертификации предоставляемых услуг;

распространение передового опыта деятельности организаций потребительского рынка;

5. Развитие кадрового потенциала организаций потребительского рынка и сферы услуг:

изучение состояния обеспеченности кадрами в сфере торговли и общественного питания;

организация взаимодействия руководителей организаций сферы торговли, общественного питания, бытового обслуживания и учебных заведений по вопросам подготовки, переподготовки профессиональных кадров, повышения квалификации кадров;

поддержка образования общественных объединений в сфере потребительского рынка и услуг и взаимодействие с ними;

организация участия специалистов сферы торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения во всероссийских и региональных конкурсах, смотрах профессионального мастерства;

организация  конкурсов профессионального мастерства среди работников сферы потребительского рынка и услуг.

Источники и основные направления финансирования целевой программы

Реализация Программы предполагается за счет средств бюджета Нижнеудинского муниципального образования  и внебюджетных источников.

Бюджетные ассигнования на финансирование  Программы предусматривается направить:

          - на организацию и проведение конкурсов на лучшее предприятие местной промышленности,  лучшее предприятие торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения, проведение дней национальной кухни, конкурсов кулинарного мастерства и сервиса;

- на проведение рекламных акций предприятий местной промышленности о качестве и характеристиках товаров и услуг.

Строительство и модернизация предприятий потребительского рынка, оборудование предприятий потребительского рынка специальными устройствами для инвалидов  должны преимущественно осуществляться за счет собственных средств  предприятий и привлеченных ими коммерческих кредитов.

Содержание и объемы финансирования мероприятий подлежит ежегодному уточнению в установленном порядке при формировании проекта бюджета Нижнеудинского муниципального образования, на соответствующий финансовый год исходя из возможностей бюджета с учетом сроков реализации Программы на основе мониторинга выполнения программных мероприятий и оценки их эффективности. 

V. МЕХАНИЗМ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ


Механизм реализации Программы предусматривает взаимодействие  органов местного самоуправления, организаций всех форм собственности, участвующих в реализации конкретных мероприятий, ведущих к дальнейшему развитию системы потребительского рынка, улучшению качества товаров и услуг.

Одним из механизмов реализации Программы должно стать обеспечение развития различных форм государственно-частного партнерства.

Бюджетная составляющая Программы контролируется в соответствии с законодательством Российской Федерации .

Управление реализацией Программы осуществляет разработчик программы -  отдел потребительского рынка товаров и услуг  администрации Нижнеудинского муниципального образования, который обеспечивает согласованность действий по реализации программных мероприятий, а также общий контроль над реализацией Программы.

VI. ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ

Целевые индикаторы ожидаемой эффективности реализации Программы приведены в приложении N 2 к настоящей Программе.

Реализация комплекса мероприятий, предусмотренных Программой, обеспечит проведение целенаправленной государственной политики, направленной на интенсивное развитие сферы потребительского рынка и услуг, повышение качества и безопасности производимых товаров и оказываемых услуг, обеспечение доступности товаров и услуг на  территории Нижнеудинского муниципального образования.

Социальный эффект от реализации Программы выражается в повышении качества жизни населения, создании  дополнительных рабочих мест на вновь строящихся объектах потребительского рынка, совершенствовании системы подготовки и переподготовки кадров для сферы потребительского рынка и услуг.

Совокупность мероприятий, предусмотренных Программой, обеспечит внедрение современных передовых технологий в сфере услуг и прирост доли объектов, предлагающих прогрессивные методы продажи и новые виды услуг.

Социальная эффективность Программы также обусловлена улучшением здоровья населения путем повышения качества и безопасности реализуемых товаров и оказываемых услуг,

Достижение к 2016 году показателей, предусмотренных Программой, позволит увеличить поступление налогов в бюджеты всех уровней и обеспечить вклад в увеличение валового регионального продукта.

Приложение № 1

к программе
Мероприятия целевой программы

	№ по п/п
	Наименование

 мероприятия
	Срок исполнения (годы)
	Объем финансирования из бюджета Нижнеудинского муниципального образования, тыс. руб.
	Источник финансирования
	Ответственный исполнитель

	
	
	
	Всего
	В том числе по годам
	
	

	
	
	
	
	2012 г.
	2013 г.
	2014 г.
	2015 г.
	2016 г.
	
	

	
	
	I. Совершенствование государственной координации в сфере потребительского рынка и услуг.

	1.
	Проведение мониторинга наличия в продаже  в организациях розничной торговли продукции товаропроизводителей, осуществляющих деятельность на территории.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	2.
	Проведение ежегодного анализа обеспеченности населения торговыми площадями, посадочными местами в организациях общественного питания и рабочими местами в организациях бытового обслуживания населения.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	3.
	Информирование и обучение населения основам защиты прав потребителей.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	4.
	Изучение передового опыта работы  организаций сферы потребительского рынка в муниципальных образованиях Иркутской области.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.


	ОПРТУ

	5.
	Формирование  и ведение реестра организаций и объектов торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения в Нижнеудинском муниципальном образовании.


	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	6.
	Проведение информационно-аналитического наблюдения за состоянием рынка товаров и услуг на территории муниципального образования.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	7.
	Разработка и реализация мер по созданию на объектах сферы услуг условий для посещения маломобильными категориями населения.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	8.
	Заключение с общественными организациями в сфере потребительского рынка соглашений о сотрудничестве, предусматривающих проведение совместных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров и качества оказываемых услуг в организациях потребительского рынка и сферы услуг.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	II. Развитие инфраструктуры и оптимальное размещение объектов потребительского рынка и сферы услуг

	9.
	Открытие новых, реконструкция и модернизация объектов розничной торговли.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность; средства организаций и индивидуальных предпринимателей, осуществляющих деятельность в сфере розничной торговли.
	ОПРТУ

	10.
	Открытие новых, реконструкция и модернизация объектов общественного питания в общедоступной сети.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность; средства организаций и индивидуальных предпринимателей, осуществляющих деятельность в сфере общественного питания.


	ОПРТУ

	11.
	Открытие новых, реконструкция и модернизация объектов бытового обслуживания населения.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность; средства организаций и индивидуальных предпринимателей, осуществляющих деятельность в сфере бытового обслуживания.
	ОПРТУ

	12.
	Оказание организациям и индивидуальным предпринимателям консультативной методологической помощи по вопросам развития сферы потребительского рынка и услуг (строительство и ввод в действие новых объектов сферы потребительского рынка и услуг, составление бизнес-проектов и т.д.).
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	13.
	Реализация мер по упорядочению размещения объектов мелкорозничной торговли на территории муниципального образования на основании Приказов  службы потребительского рынка и лицензирования иркутской области  от 20.01 2011г. № 3- спр и от 05.03.2011г № 7-спр 
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	III. Развитие конкуренции.

	14.
	Организация и проведение круглых столов, совещаний, конференций по проблемам развития потребительского рынка и сферы услуг.


	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	15.
	Организация мониторингов и обследований объектов торговли, общественного питания, бытового обслуживания населения Нижнеудинского муниципального образования.


	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	16.
	Организация и проведение выставок, ярмарок местных товаропроизводителей.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	Бюджет Нижнеудинского муниципального образования.
	ОПРТУ

	17.
	Организация и проведение ярмарок сельскохозяйственной продукции, «выходного дня»;

Проведение смотров –конкурсов предприятий потребительского рынка
	2012-2016 гг.
	115
	-
	25
	30
	30
	30
	Бюджет Нижнеудинского муниципального образования.
	ОПРТУ

	18.
	Размещение в средствах массовой информации сети Интернет информации о состоянии и перспективах развития сферы потребительского рынка товаров и услуг.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	IV. Повышение качества и конкурентоспособности производимых и реализуемых товаров и услуг.

	19.
	Распространение передового опыта деятельности организаций потребительского рынка.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	V. Развитие кадрового потенциала организаций потребительского рынка и сферы услуг.

	20.
	Изучение состояния обеспеченности кадрами в сфере потребительского рынка.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	21.
	Организация взаимодействия руководителей организаций сферы торговли, общественного питания, бытового обслуживания и учебных заведений по вопросам подготовки, переподготовки профессиональных кадров, повышения квалификации кадров.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	22.
	Поддержка образования общественных объединений в сфере потребительского рынка товаров и услуг и взаимодействие с ними.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	В пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на основную деятельность.
	ОПРТУ

	23.
	Организация участия специалистов сферы потребительского рынка в региональных смотрах профессионального мастерства.
	2012-2016 гг.
	
	
	
	
	
	
	Средства организаций и индивидуальных предпринимателей, осуществляющих деятельность в сфере потребительского рынка.
	ОПРТУ

	24.
	Организация конкурсов профессионального мастерства среди специалистов сферы потребительского рынка.
	2012-2016 гг.
	60
	-
	15
	15
	15
	15
	Бюджет Нижнеудинского муниципального образования.
	ОПРТУ

	25
	Организация праздничных мероприятий в честь профессиональных праздников, поздравление ветеранов юбиляров.
	2012-2016 гг.
	44
	      4
	10
	10
	10
	10
	Бюджет Нижнеудинского муниципального образования.
	ОПРТУ

	26
	Организация и проведение конкурса лучшее предприятие, лучший предприниматель года
	2012-2016 гг.
	66
	26
	10
	10
	10
	10
	Бюджет Нижнеудинского муниципального образования.
	ОПРТУ

	
	Итого расходы


	
	285
	30
	60
	65
	65
	65
	
	


Приложение №2
к программе
Целевые индикаторы Программы

	№  № п/п
	Наименование целевого показателя (индикатора) Программы
	Прогноз

	
	
	
	2012 г.
	2013 г.
	2014 г.
	2015 г.
	2016 г.

	1.
	Темп роста объема оборота розничной торговли, %
	
	101
	102,5
	104
	105
	105

	2.
	Темп роста объема оборота общественного питания, %
	
	101,5
	103
	103
	104
	104

	3.
	Темп роста объема реализации бытовых услуг населению, %
	
	104
	106
	109
	110
	110

	4.
	Обеспеченность в предприятиях потребительского рынка на 1000 жителей:

- торговая площадь, кв2 
	
	700
	710
	715
	718
	896

	5.
	Обеспеченность в предприятиях потребительского рынка на 1000 жителей:

-число посадочных мест на предприятиях общественного питания, единиц
	
	33
	35
	40
	45
	50

	6.
	Доля продукции областных и местных производителей в объеме продаж, %
	
	37
	38
	39
	40
	41

	7.
	Создание рабочих мест, единиц.


	
	2000
	2200
	2300
	2400
	2500
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